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AMBASADA WLOCH
BIURO ATTACHE OBRONY
WARSZAWA

OGLOSZENIE O SPONSORINGU DOTYCZACYM WSPOLPRACY
Z OKAZJI NARODOWEGO DNIA JEDNOSCI
1 SWIETA SIE. ZBROJNYCH
4 LISTOPADA 2026 R.
Biuro Attaché Obrony Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej Polskiej
UWZGLEDNIAJAC:

art. 43 ustawy z dnia 27 grudnia 1997 r., nr 449, ktory okresla ogolne zasady, jakimi musi kierowac
si¢ Administracja Publiczna w zakresie umow sponsoringowych;

art. 134, ustep 4, dekretu ustawodawczego nr 36 z 2023 r.;

dekret Prezydenta Republiki z dnia 15 listopada 2012 r. ,,Regulamin ustanawiajacy dyscypling
dziatalno$ci Ministerstwa Obrony w zakresie robot budowlanych, ustug i dostaw”;

MAJAC NA UWADZE, ZE

Biuro Attaché Obrony Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie dziata w
korzystnym konteks$cie w kraju, w ktorym obecnych jest ponad 2700 firm w catosci lub czgsciowo z
kapitatem wtoskim, prowadzacych dziatalno$¢ w sektorach strategicznych, takich jak bankowos¢,
ubezpieczenia, motoryzacja, infrastruktura, energetyka, sektor tekstylny i spozywczy, i z ktorym
Wiochy utrzymuja szczeg6lnie dynamiczne stosunki gospodarcze, czego dowodem jest dwustronna
wymiana handlowa, ktora w 2025 roku przekroczyta rekordowa warto$¢ 36 miliardéw euro;

uznaje si¢ za celowe, ze wzgledu na zainteresowanie wyrazone przez rézne wloskie przedsiebiorstwa
udziatem w inicjatywach o charakterze promocyjnym we wspotpracy z biurem Attaché Obrony
Ambasady Wloch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie, przystgpienie do pozyskiwania
sponsoringu z okazji przyjecia zwigzanego z obchodami Narodowego Dnia Jednosci i Dnia Sit
Zbrojnych, ktére odbedzie si¢ w listopadzie 2026 r. w obiekcie zlokalizowanym w Warszawie
(Polska), przy czym miejsce wydarzenia zostanie potwierdzone po zamknigciu naboru wnioskow;

poniewaz sponsoring, podobnie jak cata dzialalno§¢ Administracji Publicznej, musi by¢
ukierunkowany na realizacj¢ interesu publicznego, okreslonego w art. 43 Ustawy 449/1997 w
nastepujacych trzech punktach: a) sprzyjanie innowacyjno$ci organizacji administracyjnej; b)
realizowanie wigkszych oszczedno$ci; ¢) zapewnianie wyzszej jako$ci ustug, w konsekwencji
granice stosowania sponsoringu sg nastepujace:

muszga wyklucza¢ formy konfliktu interesow migdzy dziatalno$cig publiczng a prywatna;
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nie moga by¢ sprzeczne z ogoOlnymi zasadami wloskiego porzadku konstytucyjnego lub w
jakikolwiek sposob zabronione przez prawo;

nie moga przynosi¢ uszczerbku ani szkody wizerunkowi i inicjatywom biura Attaché Obrony
Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie;

PODAJE DO WIADOMOSCI

Ze zamierza si¢ zaoferowa¢ mozliwo$¢ zawierania uméw sponsoringowych z okazji przyjecia
zwigzanego z obchodami Narodowego Dnia Jednos$ci i Dnia Sit Zbrojnych, ktére odbedzie sie¢ w
listopadzie 2026 r. w obiekcie zlokalizowanym w Warszawie (Polska), przy czym miejsce
wydarzenia zostanie potwierdzone po zamknigciu naboru wnioskoéw, zainteresowanym podmiotom
publicznym lub prywatnym, ktére poprzez wkiad sponsoringowy o charakterze finansowym,
technicznym lub mieszanym zamierzaja promowac¢ swdj wizerunek poprzez publikacje wlasnego
logo lub inny odpowiedni sposéb komunikacji.

Art. 1 - WYMAGANIA OGOLNE DLA SPONSORINGU

Do sktadania propozycji sponsoringowych dopuszcza si¢ podmioty publiczne lub prywatne,
przedsiebiorstwa produkujace towary i ushugi, stowarzyszenia i fundacje, czasowe grupy
przedsigbiorstw, ktore majg interes w promowaniu swojego wizerunku, nazwy firmy lub innych
elementow wyrozniajacych z okazji obchodow Narodowego Dnia Jednosci i Dnia Sit Zbrojnych
organizowanych przez to Biuro w listopadzie br., ktorych fundamentalne ,,warto$ci” nie sg sprzeczne
z wartosciami Instytucji, a przekazywane treSci nie sg sprzeczne z wizerunkiem obchodzonej
uroczystosci, jak wyszczegolniono ponizej.

Art. 2 - ELEMENTY UMOWY SPONSORINGOWEJ

Sponsoring jest operacyjnie ukierunkowany na udostepnienie zasoboéw do realizacji dziatalnosci, o
ktorej mowa w preambule. Biuro Attaché Obrony Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej Polskiej w
Warszawie bedzie moglo zezwoli¢ na obecnos¢ wielu sponsorow. Stosunki pomigdzy biurem Attaché
Obrony Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie a sponsorami beda regulowane
odrgbnymi umowami zawartymi na podstawie obowigzujacych przepisow wtoskich oraz lokalnych
Zwyczajow.

Koszty zwigzane z ewentualnymi dostawami oraz zaptata ewentualnych podatkéw, optat lub
naleznosci czy obcigzen jakkolwiek nazwanych, przewidzianych przez przepisy prawa krajowego 1ub
lokalnego, wynikajace z wykonania umowy, pozostaja po stronie sponsora.

Podmioty wybrane jako sponsorzy zobowigza si¢ do wniesienia wkiadu sponsoringowego o
charakterze finansowym, technicznym Ilub mieszanym, poprzez bezposrednig zaptate faktur
wystawionych przez dostawcow wydarzenia, dostawe towardw, $wiadczenie ustug badZz poprzez
kombinacje wyzej wymienionych sposobow, w zamian za ekspozycj¢ marki, nazwy, logo lub innych
znakow wyrozniajacych sponsora podczas sponsorowanego wydarzenia, na zasadach do uzgodnienia
w zaleznosci od warto$ci samego sponsoringu, zgodnie z postanowieniami kolejnych art. 4 1 5. Na
potrzeby niniejszego Ogloszenia, przez sponsoring finansowy rozumie si¢ bezposrednia zaplate, w
catosci lub w czesci, faktur wystawionych przez dostawcOw wydarzenia. Przez sponsoring
techniczny rozumie si¢ bezposrednig dostawe towardow lub ustug stuzacych realizacji wydarzenia.
Przez sponsoring mieszany rozumie si¢ potaczenie wyzej wymienionych form wkladu.

Art. 3 - WYMAGANIA WOBEC SPONSORA

Oto wymagania, ktore sponsorzy muszg spetniac:



- spoOjnos¢ z interesami publicznymi i nienalezenie do organizacji o charakterze politycznym,
zwigzkowym lub religijnym;

- brak konfliktu interesow miedzy dzialalno$cig publiczng a prywatng bedaca przedmiotem
sponsoringu lub reklamy;

- brak uszczerbku lub szkody dla wizerunku biura Attaché Obrony Ambasady Wloch w
Rzeczypospolitej Polskiej lub jego inicjatyw;

- brak sporow prawnych z wnioskujaca Administracja;

- brak sytuacji przesadzajacych lub ograniczajacych zdolnos¢ do czynnosci prawnych w
zakresie zawierania umow;

- brak postepowan uktadowych lub upadtosciowych.

Art. 4 - TYPOLOGIE SPONSORINGU

Biuro Attaché Obrony Ambasady Wiloch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie zamierza
skorzystac z czterech typologii sponsoréw, zwanych dalej poziomami: ,,BRAZOWY”, ,SREBRNY”,
»ZEOTY” 1, PLATYNOWY™.

Art. 5 - PRZEDMIOT I WARTOSC SPONSORINGU

Przedmiotem niniejszego Ogloszenia jest pozyskanie sponsoringu majacego na celu realizacje
obchodéw Narodowego Dnia Jednosci i Dnia Sit Zbrojnych, ktore odbeda si¢ w listopadzie 2026 r.
w obiekcie zlokalizowanym w Warszawie (Polska), przy czym miejsce wydarzenia zostanie
potwierdzone po zamknigciu naboru wnioskow. Sponsoring uprawnia do odpowiedniej widoczno$ci
logo (,,przestrzeni reklamowej”) sponsora podczas wydarzenia. Warto$¢ sponsoringu jest okre§lana
na podstawie tacznego wktadu finansowego wniesionego w wydarzenie przez sponsora, zarOwno
poprzez bezposrednig zaplate faktur wystawionych przez dostawcdéw wydarzenia, jak i poprzez
dostawe towarow lub ustug, badz tez poprzez mieszane formy wkiadu.

W przypadku sponsoringu technicznego lub mieszanego, warto$¢ sponsoringu zostanie ustalona na
podstawie warto$ci rynkowej dostarczonych towarow lub ustug badz czesci kosztow rzeczywiscie
poniesionych przez sponsora i zatwierdzonych przez Biuro Attaché Obrony.

Na potrzeby przypisania poziomu sponsoringu (Brazowy, Srebrny Ztoty lub Platynowy), brana
bedzie pod uwage catkowita warto$¢ ekonomiczna wktadu wniesionego w wydarzenie:

Sponsoring z reklama na poziomie ,,BRAZOWYM”. Przy wkladzie sponsoringowym o wartosci od
1 500 do 4 000 Ztotych, ktéry przyczyni si¢ do pokrycia kosztow wydarzenia, przewiduje si¢
publikacje logo Firmy/Spotki na zaproszeniach zar6wno w formacie papierowym, jak i cyfrowym.

Sponsoring z reklamg na poziomie ,,SREBRNYM”. Przy wkladzie sponsoringowym o wartosci od 4
001 do 6 000 Ztotych, ktory przyczyni si¢ do pokrycia kosztow wydarzenia. Oprocz korzysci
przewidzianych dla poziomu Brazowego, dozwolone bedzie wyeksponowanie roll-upa reklamowego
w jednym z pomieszczen bedacych miejscem wydarzenia. Material zostanie dostarczony przez
Sponsora i nie moze przekracza¢ orientacyjnych wymiardw 1 m x 2,5 m.

Sponsoring z reklamg na poziomie ,,ZLOTYM?”. Przy wkiadzie sponsoringowym o wartosci od 6 001
do 8 000 Ztotych, ktory przyczyni si¢ do pokrycia kosztow wydarzenia. Oprocz korzysci
przewidzianych dla poziomu Srebrnego, dozwolone bgdzie odtwarzanie filmu promocyjnego firmy
na ekranach obecnych w obiekcie. Film bedzie odtwarzany bez dzwieku podczas pre-cocktailu w sali
glownej. Dozwolone bedzie rowniez wyeksponowanie roll-upa reklamowego w sali gltownej.
Materiat zostanie dostarczony przez Sponsora i nie moze przekracza¢ orientacyjnych wymiaréw 1 m
X 2,5m.



Sponsoring z reklamg na poziomie ,,PLATYNOWYM?”. Przy wktadzie sponsoringowym o wartosci
réwnej lub wyzszej niz 8 001 Ztotych, ktdry przyczyni si¢ do pokrycia kosztow wydarzenia. Oprocz
korzysci przewidzianych dla poziomu Ziotego, dozwolone bedzie umieszczenie gadzetow,
materiatbw promocyjnych oraz makiet (mock-up) firmowych (orientacyjnie do 1,5 m x 1,5 m), po
uprzednim zatwierdzeniu przez biuro Attaché Obrony i w sposob kompatybilny z wymogami
organizacyjnymi, bezpieczenstwa i reprezentacyjnymi wydarzenia.

Wyzej wskazane progi finansowe stanowig wytacznie kryteria Klasyfikacji pozioméw sponsoringu.
Warto$¢ wkladu zostanie ustalona na podstawie rzeczywistego wktadu ekonomicznego wniesionego
w wydarzenie, niezaleznie od formy, w jakiej jest on realizowany. Po stronie sponsora pozostaja
ewentualne optaty bankowe, obcigzenia fiskalne, podatki lub inne koszty dodatkowe zwigzane ze
sponsoringiem.

Art. 6 - SKEADANIE OFERT SPONSORINGOWYCH

Oferta sponsoringowa ze strony zainteresowanych podmiotdéw, o ktorych mowa w Art. 1, musi by¢
ztozona w formie pisemnej i musi wptyna¢ za posrednictwem ustug pocztowych, listem poleconym
lub autoryzowanym kurierem, badz tez poprzez dorgczenie osobiste na nastgpujacy adres: Ambasada
Wrtoch — Biuro Attaché Obrony w Rzeczypospolitej Polskiej z siedziba w Warszawie — Plac J.H.
Dabrowskiego, 6 — 00-055 Warszawa, w ostatecznym terminie do dnia 1 pazdziernika 2026 r.
Alternatywnie, oferta moze zostaé przestana droga elektroniczng na adres e-mail:
difeitalia.varsavia@smd.difesa.it w tym samym terminie do dnia 1 pazdziernika 2026 r., zalagczajac
kopi¢ dokumentu tozsamos$ci przedstawiciela ustawowego, w przypadku gdy oferta nie zostala
opatrzona podpisem cyfrowym. Oferty sponsoringowe, podpisane przez przedstawiciela ustawowego
w przypadku 0sob prawnych, musza obowigzkowo zawierac:

- dane osobowe/rejestrowe sponsora (osoby fizycznej lub prawnej);

- szczegoOtowe wskazanie oferowanych towarow/ustug;

- akceptacje klauzul zawartych w niniejszym ogtoszeniu,

- posiadanie wymogow o charakterze ogélnym, o ktérych mowa w art. od 94 do 98 dekretu
ustawodawczego nr 36/2023 do zawierania uméw z Administracjg Publiczna;

- brak przeszkdd wynikajacych z przepisow antymafijnych lub z poddania $rodkom
zapobiegawczym;

- brak postgpowan uktadowych lub upadtosciowych;

- nienalezenie do organizacji o charakterze politycznym, zwigzkowym lub religijnym;

- zobowiazanie sponsora do przyjecia na siebie wszelkiej odpowiedzialno$ci, dopetnienia
formalnosci 1 pokrycia ewentualnych kosztoéw lokalnych zwigzanych z przekazem
reklamowym 1 z niego wynikajacych;

- upowaznienie do przetwarzania danych osobowych: zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r., majacym zastosowanie od
25 maja 2018 r., zwanym dalej ,,Rozporzadzeniem”, oraz wtoskimi przepisami tacznikowymi
Dekretu Ustawodawczego 196 z 2003 r., w czeSciach niesprzecznych z ,,Rozporzadzeniem”,
strony zobowiazujg si¢ do przestrzegania przepisow obowigzujacych we Wioszech w zakresie
przetwarzania danych osobowych; oferenci wyrazaja zgode na przetwarzanie danych
osobowych wylgcznie w celu zarzadzania administracyjnego 1 ksieggowego. Administratorem
danych osobowych jest Biuro Attaché Obrony Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej Polskiej
w Warszawie;

- stosowne o$wiadczenie wilasne (autocertyfikacje), wedlug zataczonego wzoru ,,Jednolity
dokument wymagan”, poswiadczajace brak warunkow przesadzajacych lub ograniczajacych



zdolno$¢ kontraktowa sponsora w rozumieniu cytowanych artykutow od 94 do 98 dekretu
ustawodawczego 36/2023.

Zgltoszenia moga dotyczy¢ sponsoringu o charakterze finansowym (w formie partycypacji w kosztach
poprzez zaptate faktur) oraz o charakterze technicznym (bezposrednie $wiadczenie ustug lub dostawa
towarow), przy czym mozliwe jest sktadanie zgloszen przewidujacych obie formy (cze$ciowo
finansowg i czgéciowo techniczng).

Niniejszy komunikat w zaden sposob nie zobowigzuje biura Attaché Obrony Ambasady Wioch w
Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie, ktore zastrzega sobie prawo do kontaktowania si¢ z
zainteresowanymi stronami w celu zaplanowania wydarzenia zgodnie z wyzej opisanymi
procedurami.

Art. 7 - WYKLUCZENIE Z PROCEDURY OCENY

Wykluczeniu podlega¢ beda oferty warunkowe lub wyrazone w sposéb nieokreslony, pozbawione
podpisu przedstawiciela ustawowego, zlozonego w formie wlasnorecznej badz za pomocg podpisu
cyfrowego lub innego kwalifikowanego podpisu elektronicznego, o ile jest on dopuszczony przez
obowigzujace przepisy, albo ztozone po terminie wskazanym w niniejszym Ogloszeniu. O dniu
wptywu paczki lub ewentualnej korespondencji elektronicznej decydowac bedzie wytacznie
odpowiednia piecz¢¢ natozona przez Biuro Attaché Obrony Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej
Polskiej w Warszawie. Terminowe dorgczenie paczek pozostaje na wylaczne ryzyko nadawcow.
Biuro Attaché Obrony Ambasady Wloch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie nie ponosi zadnej
odpowiedzialno$ci za opdznienia wynikajace z nienalezytego wykonania ustug przez podmioty
odpowiedzialne za dor¢czenie.

ART. 8 - OCENA OFERT I PRAWO DO ODMOWY PRZYJECIA SPONSORINGU

Biuro Attaché Obrony Ambasady Wloch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie, wedtug
wlasnego uznania, z poszanowaniem zasad gospodarnos$ci, skutecznos$ci, bezstronnosci, rownego
traktowania, przejrzystosci 1 proporcjonalnosci, zastrzega sobie prawo do oceny i ewentualnej
odmowy przyjecia jakiejkolwiek oferty sponsoringowej, jesli zostanie ona uznana za niespdjng z
celami instytucjonalnymi wydarzenia, z interesami Administracji lub z zasadami wskazanymi w
niniejszym Ogloszeniu, w przypadku wystapienia jednej z nastepujacych okoliczno$ci:

Biuro Attaché Obrony Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie uzna, Ze moze z
tego wynikac¢ konflikt interesow z prowadzong dziatalnoscia;

Biuro Attach¢ Obrony Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie dostrzeze w
przekazie reklamowym mozliwy uszczerbek lub szkode dla swojego wizerunku lub wiasnych
inicjatyw;

Biuro Attaché Obrony Ambasady Wioch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie uzna oferte za

niedopuszczalng z powodow ogolnej niestosownosci lub ze wzgledu na sprzecznos$¢ z wloskim
prawem w zakresie zamowien publicznych;

Biuro Attaché Obrony Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie oceni, ze ze
wzgledu na charakter sponsoringu lub dziatalno$¢ sponsora, oferta zostanie uznana za sprzeczng z
ogbInymi zasadami wtoskiego lub polskiego porzadku prawnego badz zakazang przez prawo, albo
zostanie uznana za niekompatybilng z instytucjonalng rola samej Ambasady lub niezgodng z
wytycznymi wloskiej polityki zagraniczne;j;



sponsoring dotyczy propagandy o charakterze politycznym, zwigzkowym, filozoficznym lub
religijnym, reklamy bezposredniej lub posredniej zwigzanej z wyrobami tytoniowymi, materiatéw
pornograficznych lub o charakterze seksualnym, dziatalno$ci nielegalnej lub sprzecznej z porzadkiem
publicznym, przekazow obrazliwych, dyskryminujacych lub godzacych w godno$¢ osoby, w tym
przejawow fanatyzmu, rasizmu, nienawisci lub grozb, a takze, ogdlniej, tresci sprzecznych z prawem
1 zasadami wloskiego 1 polskiego porzadku prawnego.

Biuro Attaché Obrony Ambasady Wtoch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie zastrzega sobie
prawo do jednostronnego odstgpienia od umowy z powoddéw zwigzanych z politykg zagraniczng, na
zwykle zadanie, bez zadnych warunkow i ograniczen, nieodptatnie i z zastrzezeniem prawa do zwrotu
wptaconych zaliczek.

Art. 9 - EWENTUALNA NASTEPCZA NIEMOZLIWOSC REALIZACJI

Ewentualna nastgpcza niemozliwo$¢ realizacji przyjecia z okazji obchodéw Narodowego Dnia
Jednosci 1 Dnia Sit Zbrojnych z przyczyn organizacyjnych, instytucjonalnych, bezpieczenstwa, sity
wyzszej lub z powodu nowych przepisow wtadz wiloskich lub polskich, ktore zostang przekazane
sponsorom niezwlocznie po ich powzieciu przez Administracje, skutkowaé bedzie wygasnieciem
skutk6w umowy sponsoringowej w zakresie ograniczonym do §wiadczen jeszcze niewykonanych.

W takim przypadku Biuro Attaché Obrony Ambasady Wioch w Rzeczypospolitej Polskiej w
Warszawie bedzie moglo zaproponowaé sponsorowi przeniesienie sponsoringu na kolejng edycje
wydarzenia badz na inng kompatybilng inicjatywe instytucjonalng.

Powyzsze nie narusza polubownego ustalenia przez strony zasad wykorzystania, kompensacji lub
waloryzacji $wiadczen ewentualnie juz wykonanych.

Art. 10 - ZAWARCIE UMOWY SPONSORINGOWE]J]

Zarzadzanie sponsoringiem bedzie regulowane migdzy stronami poprzez podpisanie stosownej
umowy, w ktorej zostang w szczegdlnosci przywolane, jako klauzule wiazace, wszystkie tresci
niniejszego Ogloszenia. Umowa sponsoringowa upowaznia do korzystania z przestrzeni i form
widocznosci przewidzianych w niniejszym Ogloszeniu. Niedozwolone jest pozniejsze wstgpienie
innego podmiotu w prawa i obowiazki wynikajace z umowy sponsoringowej zawartej przez Biuro
Attaché Obrony Ambasady Wioch w Rzeczypospolitej Polskiej w Warszawie ze sponsorem.

Jezeli w wyniku pdzniejszych weryfikacji okaze sie, ze tre$¢ ofert i powigzanych z nimi o$wiadczen
wlasnych (autocertyfikacji) jest niezgodna z prawda, dany sponsor podlega¢ bedzie przewidzianym
sankcjom karnym, tracac natychmiast wszelkie korzy$ci ewentualnie uzyskane na podstawie
nieprawdziwych deklaracji.

Warszawa, dnia 7 lipca 2026 r.

ATTACHE OBRONY
ptk Sandro IERVOLINO
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